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RUP AdAcademy

Das RUP-Modell

far die Entwicklung
einer Kreativstrategie.




REICHLUNDPARTNER

Die Konzepterstellung

Im nachsten Schritt arbeiten wir gerne agenturintern, lassen
unsere Kunden aber auch gerne am Kreativprozess teilhaben.
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Kreation und Design
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Die Kernbotschaft

Hier geht es um die Ausformulierung der wichtigsten
»,Kernbotschaften der Kaompagne in verbaler Form oder in Form
eines Markenfilmes.
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Kampagnenziel

* Markenbildende Kompagne
* Absatzfordernde Kompagne
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Markenbildung

* Markenkampagne (Imagekampagne)

* Employer Branding Kampagne

* Corporate Social Responsibility Kampagne
* Efc.
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Absatzférderung

* Preispromotion

* Markenpromotion

* Wissenspromotion

* Gewinnspiele

* Abverkaufspromotion

* Einfuhrungspromotion/Launchkampagne
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Big Idea
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Wir entwickeln Strategien und Ideen,

die interessant sind,

zur Zielgruppe passen,

zur Marke und zum Unternehmen passen,
uber alle Mediakanale umsetzbar sind

und fur mehrere Jahre taugen.
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Big ldea

Die Big Idea ist das Herz jeder Kampagne. ,Meistens, plotzlich
auftretender Gedanke, der Erfolg bei etwas verspricht. Gedanke,
der ein Problem |6st.” Wir suchen nach kreativen Ideen und

Innovationen.
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Uniqueness

Die Idee sollte moglichst einzigartig sein.
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Selling

Die Idee muss zur Zielerreichung beitragen und den Absatz fordern.
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Interest

Die Idee muss das Interesse der Zielgruppe wecken.
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Insight

Die Idee muss das Bedurfnis der Zielgruppe treffen.
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Position

Die Idee muss zur Marke und zum Unternehmen passen.
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Holism

Die Idee muss Uber alle analogen, digitalen, sozialen Medien und
Uber Live Experience kommunizierbar sein.

© Reichl und Partner Werbeagentur Gesellschaft m.b.H. | www.reichlundpartner.com



REICHLUNDPARTNER

Durability

Die Idee muss uber fur mehrere Jahre umsetzbar sein.
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Der verbale Kern

Gerade das Wording gewinnt durch die digitale Transformation an
Bedeutung. Es sorgt fur die Eigenstandigkeit und
Gegenpositionierung zu den Mitbewerbern und ist auch relevant fur
alle Suchmaschinen.
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Der visuelle Kern

Erst wenn es gelingt, einen eigenstandigen Bildstil zu entwickeln,
wird ein Markenauftritt auch wirklich eigenstandig. Der visuelle Kern
schafft Aufmerksamkeit und wirkt im Idealfall wie ein Schuss ins

Gehirn.
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Thx!
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