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RUP AdAcademy

Das RUP-Modell
für die Positionierung
einer Marke.
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Die Positionierungsstrategie

Für REICHLUNDPARTNER ist die klare Positionierung im 
Wettbewerbsumfeld die wichtigste Voraussetzung für eine 
erfolgreiche Kommunikationsstrategie. Sollte bereits eine definierte 
Positionierungsstrategie vorliegen, so wollen wir diese richtig 
verstehen lernen.
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Brand Competence

Was kann das Unternehmen, die Marke wirklich gut?
1. Die gegenwärtigen Kernkompetenzen des Unternehmens/

der Marke.
2. Die zukünftigen Kernkompetenzen des Unternehmens/

der Marke.
3. Was soll sich ändern?
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Brand Benefit

Was ist das rationale, was ist das emotionale Nutzenversprechen 
der Marke?
1. Das gegenwärtige rationale Nutzenversprechen
2. Das gegenwärtige emotionale Nutzenversprechen
3. Das zukünftige rationale Nutzenversprechen
4. Das zukünftige emotionale Nutzenversprechen
5. Was soll sich ändern?
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Brand Values

1. Welchen Grundwerten war das Unternehmen/die Marke bisher 
verpflichtet?

2. Welchen Grundwerten soll das Unternehmen/die Marke in 
Zukunft verpflichtet sein?

3. Was soll sich ändern?
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Eigenschaften

1. Welche Eigenschaften treffen auf das Unternehmen/die Marke 
zu?

2. Welche Eigenschaften soll das Unternehmen/die Marke in 
Zukunft aufweisen?

3. Was soll sich ändern?
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Reason(s) to believe

1. Warum sollte man diesem Unternehmen/dieser Marke in der 
Vergangenheit vertrauen? Welche Beweise gab es?

2. Warum sollte man diesem Unternehmen/dieser Marke in 
Zukunft vertrauen? Welche Beweise wird es in Zukunft geben?

3. Was soll sich ändern?
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Unique Selling Proposition (USP)

1. Was machte bisher das Unternehmen/die Marke einzigartig? 
Wie lautete bisher das einzigartig verkaufende 
Nutzenversprechen?

2. Was machte das Unternehmen/die Marke in Zukunft 
einzigartig? Wie lautet in Zukunft das einzigartig verkaufende 
Nutzenversprechen?

3. Was soll sich ändern?
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Brand Essence

1. Was ist die Kernbotschaft des Unternehmens/der Marke?
2. Was soll die Kernbotschaft des Unternehmens/der Marke sein?
3. Was soll sich ändern?
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Brand Style & Tonality

Wie definiert sich die Markenstilistik?
(bisher und in Zukunft)
• Markenfarbe
• Slogan, Claim
• Sound, Geruch, Haptik, Verhalten
• Verbaler Kern, visueller Kern

Was soll sich ändern?
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Empfehlungen

1.
2.
3.
4.
5.
6.
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Thx!
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